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-Conduce la segmentarea 

pieței după criterii 

economice 

-permite reducerea prețului 

când reacția pieței este 

negativă; 

-concurența este puțin 

prezentă, fapt ce permite 

obținerea de experiență în 

producție, în desfacere, în 

cercetare, utilă pentru a 

împiedica pătrunderea altor 

firme pe piață; 

-valorifică unicitatea unor 

produse și servicii. 

-Cheltuieli mari cu 

distribuție selectivă; 

-volumul vânzărilor 

rămâne scăzut; 

-inelasticitatea 

cererii. 
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-volumul vânzărilor și cifra 

de afaceri sunt importante; 

-impune o barieră în calea 

noilor concurenți. 

-necesar un volum 

important de 

producție pentru a 

răspunde cererii; 

-necesită investiții 

costisitoare pe care 

nu le poate permite 

decât o firmă 

puternică; 

-percepție deformată 

a consumatorului 

asupra raportului 

preț/calitate. 

 


